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INTRODUCAO

Acompanhar a evolucao do ecossistema de influenciadores
de financas e investimentos é o propdsito do FInfluence —
quem fala de investimentos nas redes sociais. O relatorio é
produzido a cada semestre pela ANBIMA em parceria com o
IBPAD (Instituto Brasileiro de Pesquisa e Analise de Dados)
como resultado de um monitoramento 24 x 7 feito por robos e
ferramentas de inteligéncia artificial.

O FInfluence analisa a dinamica da atividade desses influenciadores
sob varios aspectos, em quatro plataformas: X, YouTube, Instagram
e Facebook. Ele monitora o que mais postam e em quais redes,
detalha as interacdes do publico com as publicacées e traca um
mapa do que mais repercute quando o assunto é dinheiro.

Esta sétima edicao inclui dados e analises do primeiro
semestre de 2024. Nesse periodo, as principais métricas
do monitoramento tiveram alta: quantidade de

influenciadores, de perfis, de publicacoes, de sequidores
e de engajamento. Com esses dados e depois de sete

edicOes, fica evidente que os finfluencers tém espaco cativo

no ecossistema de educacao financeira no Brasil. Dois grandes
indicios para essa constatacao sao o engajamento nas publicacdes
e 0 aumento da audiéncia.

0 engajamento bateu recorde, com 2.443 interacoes meédias
por postagem, 33,7% mais que no relatdrio anterior. Jaa
audiéncia cresceu 8,3%, chegando a 225,3 milhdes de seqguidores.
Olhando para a primeira edicao, publicada em 2021, esse avanco foi
de 204,5%. Isso corrobora a tendéncia verificada na ultima edicao
do Raio X do Investidor, pesquisa da ANBIMA com o Datafolha.
Nesse relatdrio, um quinto da populacao brasileira afirmou utilizar
as redes sociais como fonte de informacao sobre financas.
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Um exemplo do viés educativo dos influenciadores é a
preocupacao que eles tém de fazer publicacdes sobre as
polémicas apostas online. Os finfluencers tém assumido papel
educativo sobre as bets ao explicar que nao sao investimentos
e mostrar os riscos envolvidos, de perdas financeiras e de
saude mental. Esse papel é relevante, uma vez que 22 milhées
de pessoas afirmaram ter feito pelo menos uma aposta online
em 2023, ainda segundo o Raio X do Investidor.

Esse papel nao é exclusivo das pessoas fisicas. Os perfis
corporativos, ou seja, empresas que falam sobre financas,
também endossam essa bandeira. E eles estao se tornando
cada vez mais relevantes, ocupando espaco nas redes

com engajamento e audiéncia crescentes. Por conta das
caracteristicas distintas de perfis de empresas e de pessoas
fisicas, criamos mais quatro rankings no relatério, com top 5
proprios para cada uma das redes. Isso contribui para um olhar
mais apurado da participacao dos influenciadores pessoas
juridicas nas midias sociais.

Esses sao apenas alguns dos grandes achados desta edicao.
Nosso monitoramento esta em constante evolucao, para
acompanhar o dinamismo das redes sociais e gerar insumos
que auxiliem o mercado nas suas estratégias de marketing

e de educacado financeira. Essa iniciativa ajuda a montar uma
valiosa série historica sobre esse fenébmeno.

Fazer um mapeamento completo e periddico do ecossistema
finfluencer ¢ um compromisso da ANBIMA, mas atuamos
também em outras frentes para compreender esse universo
dialogar com quem esta conectado a ele, como reguladores,
instituicoes financeiras e investidores.

Boa leitura!

Quier tirar alguma duvida, fazer uma critica, dar uma sugestao ou apenas escrever
um comentario? E sé entrar em contato pelo e-mail finfluencers@anbima.com.br
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CENARIO
ATUAL

0 que vocé encontra aqui:

Publico engajado: interacoes
médias aumentaram 33,7%,

OS |nﬂuenC|ad0res somando 2.443 por publicacao,
um recorde de todas as edicoes
Nesta edicao, a interacao do publico do estudo

com os influenciadores bateu recorde!
Em média, cada postagem teve 2.443 Quantidade de seguidores é

interacdes — alta de 33,7% sobre a 20_4'?% m,ai‘fr que na primeira
edicdo anterior (1.827). E, de longe, o edicdo. I_Du?l'co chegaa

. . . 225,3 milhées
patamar mais alto de todo o histérico

do estudo. Para se ter umaideia, no Pela sequnda vez na série,
primeiro relatdrio, cada publicacao gerava 937 monitoramento indica altas em
interacbes médias. Ao longo desses ultimos todas as principais métricas do

trés anos, portanto, foi se estreitando a Finfluence
relacdo entre a audiéncia e os finfluencers.

E a cada dia mais pessoas entram no
ecossistema de influenciadores que
falam de financas e investimentos nas
redes sociais. Vemos agora a segunda Py

alta consecutiva na quantidade de ‘ .
finfluencers. No fim do primeiro semestre

de 2024 havia 571influenciadores ativos,

7% mais que no semestre anterior (534).

Na comparacao com a primeira edicao,

publicada em junho de 2021, a alta foi de

115%. A quantidade de perfis monitorados

chegou a1.344, um crescimento de 4%

emrelacao a edicao anterior. Foram

incluidas 52 contas na amostra.
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Quando olhamos esses numeros, o aumento dos perfis pode ser
explicado por dois fatores: mais influenciadores chegaram ao
mercado e finfluencers que ja estavam ativos criaram perfis em mais
redes. Isso sugere que estao explorando as diferentes possibilidades

de cada plataforma para alcancar mais publico e fidelizar o que ja tém.

De qualquer forma, as altas tanto na quantidade de influenciadores
quanto na de perfis comprovam que falar de financas e investimentos
nas redes sociais é uma atividade em plena expansao. Esse

avanco é acompanhado da evolucao no numero de seguidores e,
principalmente, do engajamento.

Na comparacao com a sexta edicao, a audiéncia aumentou
8,3%, chegando a 225,3 milhoes de seguidores’. Olhando
para a de 2021, esse avanco foi de 204,5%.

Para atender a esse publico cada vez mais numeroso, 0s
influenciadores tém respondido com mais conteudo. No primeiro
semestre, o numero de postagens chegou a 335 mil® — alta de 9,9%
sobre o relatdrio anterior. Em média, esse volume representa 55.873
publicacées a cada més. No FInfluence 6, a média era 50.861.

O alto engajamento, por sua vez, sugere que os influenciadores se
conectam cada vez mais com seus seguidores, oferecendo conteudo
que atende as necessidades e interesses da audiéncia. Lembrando
que os finfluencers em geral sao nichados. Ou seja, eles tendem a se
concentrar num tipo de conteudo alinhado a demanda dos préprios
seguidores — por exemplo, os traders que s6 falam sobre operacées
em bolsa e tém o publico cativo que consume esse assunto. Eisso
pode se refletir no engajamento maior.

Também teve influéncia sobre esse resultado em especifico a forte
alta de 284,3% das interacdes médias no X, que teve a audiéncia
impactada no segundo semestre de 2023 por conta de restricdes na
plataforma, como veremos em detalhes a sequir.

'0 termo "seqguidores" nao corresponde a pessoas Unicas, ja que uma mesma pessoa
pode ter mais de um perfil e em mais de uma rede social.

2Entram no monitoramento as publicacdes no feed do Facebook, do Instagram e do X e os
videos e shorts do YouTube. Os stories do Instagram e do Facebook nao fazem parte do
monitoramento.
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As midias sociais

0 que vocé encontra aqui:

YouTube permanece como arede com
maior engajamento. Sao, em média, 9.023
interacdes por postagem

Fenémeno dos videocasts, que surfam

no gosto do brasileiro pelo formato de
entrevista, ajuda a explicar o engajamento
ainda maior no YouTube

Métricas do X indicam recuperacao da rede,
com dados levantados antes da suspensao da
plataforma no pais

Quando o assunto é engajamento, o reinado
permanece nas maos do YouTube. Nessa rede, cada
video tem, em média, 9.023 interacdes (alta de 2,2%).
E 269,3% a mais do que a média de 2.443 de todas as
publicacdes nas quatro redes. O modelo de videocast
tem ganhado forca, principalmente pela participacao
de convidados famosos. Os cortes desses videocasts,
utilizados no YouTube Shorts e em outras redes,
ajudam a disseminar ainda mais as postagens. Eles
também contribuem com uma maior frequéncia de
recomendacoes do algoritmo do YouTube.

O % H XA

Gostei Comentar Compartilhar Enviar

Q
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O numero de perfis ativos no YouTube cresceu 14,4%. Dessa
forma, 30,6% das contas de todas as redes mapeadas para esta
edicao estao na plataforma — aumento de 24,8% em relacao ao
relatorio anterior.

Os avancos em engajamento e perfis tém relacao com as proprias
caracteristicas da rede, que acomoda conteudos tecnicamente
mais elaborados e discussdes aprofundadas, ou seja, atrai
pessoas que ja tém um grande interesse em saber mais sobre
determinado tema. Isso sem falar nas lives, que costumam
engajar bem o publico. Além disso, 0 YouTube Shorts, recurso
de videos curtos criado pelo Google para fazer frente

ao sucesso do TikTok e do Reels do Instagram, tem se
popularizado entre os influenciadores.

Outro destaque do primeiro semestre de 2024 foio X. A

rede vinha de quedas em postagens, influenciadores ativos

e engajamento desde a quarta edicao, o que indicava uma
trajetdria de declinio. Mas esse cenario se inverteu de janeiro
ajunho. Vale lembrar que o atual monitoramento nao capta
os efeitos darecente suspensao da rede no pais. Os reflexos
vao aparecer no proximo levantamento, que tera os dados do
segundo semestre de 2024.

0 volume de postagens bateu recorde, chegando a 152.195 (alta
de 18,5%). O publico reagiu bem, aumentando em 284,3% as
interac6es médias por publicacao — 1.126, ante 293 na edicao
anterior. O engajamento no X havia despencado 40,8% no
Finfluence 6 e 61% na edicao 5, mas a alta registrada agora mais
do que compensa essas variacdes negativas.

O X concentra 45,4% das publicacées, o percentual
mais alto entre todas as redes. No entanto, esse
numero reflete a prdpria caracteristica da rede,

de textos curtos e rapidos, que exigem menos em
termos técnicos e de producao.
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Ja os resultados no Instagram comprovam o

potencial de crescimento da rede. A quantidade de
postagens subiu 8,2% e o engajamento subiu 6,2%.
Cada publicacao teve, em média, 1.840 interacoes.

Alias, arecomendacdo de postagens para novos usuarios

€ mais um fator de atracdo do Instagram para os
influenciadores. Nao por acaso, a rede passou a ter 35,4%
dos perfis de finfluencers, o maior percentual entre todas as
plataformas monitoradas. A alta foi de 8,2%.

No caso do Facebook, a interacao média teve um salto de
66,6%. Apesar de chamar atencao, esse é mais um efeito
estatistico, ja que em termos absolutos o engajamento é

baixo (média de 30 interacbes agora ante 18 no Finfluence6).
Essarede da Meta continua sendo a menos utilizada pelos
influenciadores, comrecuo de 17,2% na quantidade de
publicacdes. Como veremos adiante, no capitulo "Perfis
corporativos”, pessoas juridicas ligadas a veiculos de imprensa
sustentam as publicacdes na plataforma.
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Distribuicao de posts por rede social
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PERFIS DE
PESSOAS FISICAS

Maioria entre os influenciadores, as pessoas O que vocé encontra aqui:

fisicas se destacaram no primeiro semestre
em engajamento. Com uma alta de 31%, “Gente falando com gente":

as interac6es médias nas postagens engajamento médio dos perfis
dos 441 influencers pessoa fisica (PF) de pessoas fisicas é maior que o

chegaram a 3.100. Isso é bem mais dos perfis corporativos — 3.100
que as 1.662 interacoes médias das contra 1.662

publicacoes de perfis corporativos,

como veiculos de imprensa e casas Interac6es médias dos PFs

de analise. A tendéncia do publico de subiram 31% em relacao ao
gostar de interagir com pessoas na hora FInfluence 6

de buscar informac6es sobre financas e
investimentos nas redes é um dos fatores Mesmo em desvantagem
numeérica emrelacao aos
homens, as influenciadoras
engajam 21% mais: tém 3.686

interacdoes médias por postagem

que explica essa diferenca.
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Na comparacdao com os perfis de pessoas corporativas,
os influenciadores PF ganham em interacbes médias no
Instagram (2.338 contra 1.026), no X (1.931 contra apenas
111 dos PJs) e no Facebook (39 contra 25). As empresas
ficam na frente s6 no YouTube (9.796 contra 8.520).
Uma possivel explicacao para esse fato pode ter relacao
com dinheiro: videos bem feitos exigem investimento e
as empresas tém acesso arecursos que nem todos os
influenciadores tém.

Os influenciadores PF dominam as postagens no Instagram
e no X, duas redes que exigem menos em termos técnicos
de producao de conteudo. Quando fazem publicacdes
nessas plataformas, esses influenciadores conseguem
distribuir conteudos mais dinamicos — ou seja, mais
rapidos e de producao tecnicamente menos complexa. O
monitoramento mostra que 47% das postagens
dos PFs no primeiro semestre foram no X. Em
seguida vém Instagram (26%), YouTube (19%) e
Facebook (9%). No caso do YouTube, os dados indicam
que os influenciadores PF veem valor na producao de
conteudo em video. Esse formato acomoda bem conteudos
educacionais e permite analises mais aprofundadas.

Ainda falando de postagens nas redes, os PF dominam
Instagram (com 62% das publicacées totais), YouTube
(61%) e X (56%). Como veremos adiante, apenas no
Facebook o predominio é dos influenciadores PJ (68%).
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Mais homens passaram a atuar como
finfluencers e também aumentou a
quantidade de perfis masculinos: 10,6% e
7,9%, respectivamente. Entre as mulheres,
caiu1,5% o numero de influenciadoras e
4,3% a quantidade de perfis tocados por
elas. Os influenciadores somam 376 e as
influenciadoras sao 65.

Embora sejam minoria e tenham
reduzido sua presenca nas redes,
as mulheres aumentaramem 5%

a quantidade de seguidores. Outro
aspecto relevante das influenciadoras
tem a ver com engajamento. Mesmo em
desvantagem numeérica, elas tém
interacoes medias por publicacao 21%
maiores que as dos influenciadores
e nesta edicao quase dobraram sua
meédia de interacdes. Cada post das
influenciadoras tem, em média, 3.686
interacdes (alta de 85,4%), contra 3.041

(aumento de 26,1%) dos influencers homens.

Assim, o engajamento crescente — e
consistente — foi o ponto alto da atuacao

das mulheres no primeiro semestre de 2024.

Um olhar mais abrangente é a marca das
influenciadoras nas redes. Algumas palavras
que resumem bem o que elas mais abordam
sao "investimento”, "dinheiro", "renda" e
“mercado”, "aula” e "aprenda". Os termos
mais usados sugerem que a atividade
delas nas redes é mais voltada para
educacao financeira.

Perfis de pessoas fisicas

14 /7 49

Influenciadores PF
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Midia social favorita:
(47% das publicacdes)
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Quando citam produtos especificos, os mais abordados pelas influenciadoras sao acoes
(1.648 mencoes) e criptomoedas (765). No caso dos homens, esses dois produtos

também sao 0s mais mencionados, mas em uma quantidade absoluta bem maior

(32.224 vezes para acdes e 17.187 vezes para criptomoedas).

Evolucao dos
finfluencers PF
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CORPORATIVOS

Os perfis corporativos, aqueles ligados

a empresas, completam o universo dos
finfluencers. No primeiro semestre de

2024, houve um discreto aumento de 1,6%
na quantidade de influenciadores ligados

a empresas para 130. O numero de perfis

se manteve estavel, com um leve recuo

de 0,8%. O volume de publicacdes desse
grupo cresceu 3,5%, com uma média de 1.178
postagens por influenciador.

A noticia mais positiva é o avanco de
32,6% no engajamento, atingindo 1.662
interac6es médias por publicacao.

A agilidade do X atrai também os

influenciadores desse grupo — entre eles,
vale lembrar, ha muitos perfis de veiculos
de imprensa. Ao todo, 44% das publicacdes
foram feitas nessa plataforma. Em seguida
vem o Facebook, com 23%, uma proporcao
bem superior para essa rede do que a vista
entre os influenciadores pessoa fisica (9%).

0 que vocé encontra aqui:

Avanco no engajamento é o
grande destaque do semestre:
interacdoes médias subiram
32,6%

Perfis corporativos postam
mais no X, mas Facebook vem
em seguida. Comportamento
€ incomum no universo
finfluencer
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Embora esteja perdendo relevancia tanto entre

o0 publico quanto entre os finfluencers, arede
pioneira da Meta ainda e bastante usada pelos
perfis corporativos. Em todo o universo
finfluencer, os perfis corporativos sao
responsaveis por 68% das publicacoes no
Facebook. No Instagram o percentual é de
38%,no X de 44% e no YouTube de 39%.

Considerando que a quantidade de postagens no
Instagram é menor (19%), é possivel inferir que
pelo menos parte das publicacbes no Facebook é
conteudo original.

Embora postem mais no X e sustentem as
publicacées no Facebook, é no YouTube que
esses influenciadores colhem o melhor resultado
em engajamento — assim como acontece

com as pessoas fisicas: sao 9.796 interacdes
medias por postagem. Esse bom resultado

dos PJs no YouTube pode ser explicado pelos
conteudos patrocinados, que alcancam muitas
visualizacdes. Lembrando que as empresas tém
videocasts com alta relevancia e grande media de
interacao, o que puxa a media para cima.

Os perfis de empresa, na escolha dos temas,
tendem a focar em conteudos mais técnicos,
que os ajudam a reforcar a credibilidade que tém
junto ao publico. Assim, sdao palavras comuns

0 uso de termos como "mercados”, "acoes",
“investimentos", "bitcoin”, “ddlar", "juros”,
“economia" e “inflacao". Os termos indicam uma
inclinacao pelas publicacdes que expliguem o
contexto em que operam os mercados.

17 7 49

Influenciadores PJ
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ativos:

< Média de 520 mil

seguidores:

E_) Publicacoes 153,1 mil

totais:

# Média de 1.178

publicacoes:

l‘ Média de 1.662

interacoes:

Midia social favorita:
(44% das publicacdes)




FInfluence - 7° edicao T tes d ;
@anbimaoficial & emas quentes do semestre

TEMAS QUENTES
DO SEMESTRE

Movimento que chegou forte as redes sociais, 0 que vocé encontra aqui:

o fendémeno de apostas online (bets, como

sdo mais conhecidas) ndo tem passado Monitoramento capta alta de
despercebido pelos finfluencers. Na sexta 28% nas mencoes a casas de
edicao, mencoes a casas de apostas ja haviam apostas e similares

aparecido entre as publicacbes — eram 490.
95% das postagens sao

contrarias as bets ou conteudos
educativos de alerta

No primeiro semestre de 2024, essas citacoes
aumentaram 28%, para 626.

Embora a quantidade seja pequena dentro
As publicacoes sobre o tema

geraram 1.846 interacoes
médias

desse universo, € um cenario que vale a
pena acompanhar mais de perto. Afinal,
os influenciadores podem ter um papel
importante na conscientizacao do publico.

Dados da edicao de 2023 do

Raio X do Investidor da ANBIMA
mostram que 14% da populacao,

o equivalente a 22 milhoes de
pessoas, declararam ter feito pelo
menos uma aposta online durante o
ano. E uma quantidade consideravel, e de
pessoas que nem sempre conhecem

a natureza das bets.
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Segundo o Raio X, para 13% dessa amostra de 22 milhdes de
pessoas, as apostas online sao um tipo de investimento. E mais:
as motivac6es mais citadas para jogar sao "ganhar dinheiro
rapido em momentos de necessidade" e "possibilidade de

ter retorno alto". Sao dois mitos que os influenciadores estao
tentando desconstruir.

No primeiro semestre de 2024, 175 influenciadores
mencionaram bets ou termos correlatos. Essas publicacdes
alcancaram 1.846 interacbes medias. Entre as postagens,
47,7% tém carater contrario as bets e 47,3% adotam um tom
informativo/educacional. Apenas 5% tém inclinacao positiva as
apostas. Ou seja, os percentuais indicam uma tendéncia de os
influenciadores se posicionarem contra as bets ou se disporem
a explicar como funciona esse fen6meno. Nesse sentido, eles
estdo alinhados com as crescentes preocupacoes de entidades
e drgaos governamentais com os vicios em apostas online.

Analisando os conteudos, os finfluencers em sua maioria
mostram a audiéncia que as casas de apostas e bets ndao sao
investimentos, e sim tipos de entretenimento. Fazem, ainda,
alertas de que os ganhos faceis e rapidos alardeados por quem
promove esse segmento podem se transformar em perdas
financeiras na mesma velocidade.

Muitas vezes os influenciadores recorrem a comparacdes
com o mercado de acoes, por exemplo, em que 0s ganhos
SA0 proporcionais aos riscos do investimento, mas sempre
reforcando que o mercado de acdes é regulado, com
mecanismos de protecao dos participantes. E que isso nao
acontece com apostas online.

Dentro do universo das 5% de mencoes favoraveis as bets,
58% sao categorizadas como publicidade. Isso porque tem
se tornado comum a contratacdo de influenciadores (de
todos os assuntos, ndo so de financas e investimentos) pelas
plataformas de bets para promover seus servicos.
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No primeiro semestre de 2024, as publicacées
citando bets que tiveram maior engajamento
discutiram a relacao entre apostas online e
atividades criminosas, impactos na saude financeira
e emocional dos apostadores e regulamentacao do
mercado de apostas.

Ha uma divisao entre as abordagens de perfis de
pessoa fisica e ligados a empresas ao tema. Os
corporativos se concentraram em noticiar propostas
de legalizacao de cassinos e apostas esportivas. As
pessoas fisicas alertaram sobre perfis fraudulentos
por tras de bets, criticaram celebridades que
promovem jogos de azar nainternet ou fizeram
testes e revisdes de jogos para avaliar de maneira
critica a eficacia e o grau de seguranca das bets.

Bets

626

Mencbes

20 / 49

Publicacdes contrarias

175

Influenciadores

Publicacdes com
tom informativo

1846

Interacoes
medias

\a

(0]
5%
Mencoes favoraveis
as bets
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Ao fazermos uma avaliacdo mais aprofundada de como os influenciadores (tanto pessoas
fisicas quanto perfis ligados a empresas) abordam o assunto, encontramos sete principais
temas. O mais frequente, com 19,4% das mencées, é noticiario sobre apostadores. Os
influenciadores detalham os casos de pessoas que perderam grandes quantias. Eles
aproveitam esses episddios reais para alertar sobre os riscos financeiros das bets. Além
disso, ressaltam os prejuizos dos apostadores em termos de saude mental.

Em sequida vém os temas educacional e informacées (18,1%), comparacdo das apostas com
ativos especificos, como as acdes (15%), requlamentacao das apostas online (12,1%), pesquisas
sobre apostas online (11,9%), comparativos entre o mercado financeiro licito e golpes com
apostas (11,7%) e cassinos e outras abordagens (11,7%).

Quantidade de mencoes por rede Média de engajamento por rede
G 232 @ q 325

@ s 0 oS 5022
Gl 5 G 594

@ 66 ﬁ (13

@ Quem mais falou sobre bets )

E Rafael Balboa 31

Dinheirama 18
Bruno Perini
O InF
[0 e 28 Vocé MAIS Rico 18
m Tiago Guitian Reis 19 Rafael Zattar 14

Economista Sincero 19 Nono, o Vovo Investidor 14

\_ J

Mari Figueiredo 18 Monkey Stocks 14
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Politica fiscal saseesesansessasaseesesansessananseses,

As pautas macroecondmicas que mobilizam 0 que vocé encontra aqui:

a opinidao publica acabam encontrando eco

também entre os influenciadores. No primeiro Reforma tributaria e contas
semestre de 2024, o monitoramento verificou do governo renderam 9.196
que os finfluencers acompanharam de perto a mencoes ao longo do semestre

politica fiscal brasileira, fator que influencia os

3tivos no mercado. Citacoes ao tema foram

mais comuns entre os perfis
Os finfluencers abordaram a questao fiscal corporativos, que incluem
propriamente dita (como arrecadacao x gastos veiculos de imprensa

do governo e definicdo de metas) e aspectos
da reforma tributaria. Lembrando que essa
reforma teve a fase relativa a tributos sobre o

Por canais de publicacao,
houve uma pequena vantagem

consumo aprovada pelo Congresso Nacional para o X. Em engajamento, o

YouTube ficou na frente

em dezembro de 2023 e regulamentada pela
Camara dos Deputados em julho de 2024.

O monitoramento captou 9.196
mencoes ao tema politica fiscal, sendo
4.434 relacionadas as contas do
governo e 4.762 a reforma tributaria.

E, a considerar areacao do publico, tiveram
bom engajamento com esses assuntos. Foram
2.852 interac6es médias nas publicacbes que
mencionaram contas do governo e 2.655 no
caso de reforma tributaria.

Como era de se esperar, quem mais abordou
esse tema quente foram os perfis corporativos.
Essa categoria é, em boa parte, formada por
portais ligados a empresas jornalisticas. Essas
empresas fizeram 2.282 menc¢des as contas do

governo e 2.621 citagdes a reforma tributaria.
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Considerando canais de publicacao, ha um certo equilibrio entre X, Instagram e YouTube, com
uma vantagem para o X (1.676 mencdes as contas do governo e 1.477 a reforma tributaria) e
um volume bem mais baixo no Facebook. O cendrio muda quando se fala de engajamento.

A predominancia é das interacdes médias no YouTube, com 8.548 para contas do governo e
7.302 para reforma tributaria.

Quantidade de mencées por rede Média de engajamento por rede
1676 0 457

1477 ) 344
@ 97 @I 8548
Gy 1421 u G 7302
@I 1225 @ 2872
G 1202 @ 1331
@Iy sss 9 LA
G 62 | 233

® Contasdogoverno @ Reforma tributaria

@ Quem mais falou sobre o tema quente — geral )
E-Investidor 864 I":](\Jl‘é:.;::lej;ios 254
72 QEESEY  Infomoney 678 Luiz C. M. De Barros 225
E:gfg; Dicionario do Investidor 500 Clear Corretora 204
Money Times 382 IstoE dinheiro 197
Valor Econémico 290 Ramon A. Lage 185

J
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Nosso relatdrio ganhou quatro novos rankings.
E uma forma de avancarmos ainda mais na
compreensao do universo finfluence. Nas ultimas Tops 10 influenciadores que
duas edicoes, montamos rankings especificos de mais se destacam no universo
cada uma das redes sociais, mas incluindo apenas finfluence

influenciadores pessoas fisicas.

0 que vocé encontra aqui:

Quatro novos rankings. Eles

A novidade agora é a elaboracao de listas apresentam os influenciadores

semelhantes com os influenciadores de
perfis corporativos (PJs). Assim, esses

oito rankings — quatro de PFs e quatro

de PJs — tém os cinco influenciadores

mais relevantes, de acordo com a nossa
metodologia, de cada uma das plataformas.

mais relevantes em cada rede
entre os perfis corporativos

Separar os influenciadores por rede para a
construcao dos rankings oferece um panorama
mais preciso da atividade, ja que cada uma
das plataformas tem caracteristicas distintas.
Um influenciador interessado em agilidade e
repercussao imediata das postagens tende

a se destacar mais no X. Ja um que trabalhe
mais com imagens pode se conectar melhor
com seu publico pelo Instagram. A existéncia
de rankings por rede, portanto, elimina
comparacoes que podem ser equivocadas.

No caso dos rankings gerais, que consideram
arelevancia em todas as redes em conjunto,

mantivemos os top 10 de pessoas fisicas e

de empresas. Essas divisées sdo pertinentes

porque o perfil da atividade de uma

empresa jornalistica, por exemplo,

tem pouco a ver com o dia dia E :
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de publicacdes de videos de um influenciador que atua como trader,
por exemplo. Assim é possivel comparar os criadores de conteudo
que tém caracteristicas semelhantes, evitando imprecisoes.

Outro ponto é que, ja ha varias edicoes, temos observado o avanco
da atuacao das empresas nas redes sociais. Nada melhor do que
avaliar esses perfis separadamente.

Para montar os 10 rankings — tanto os de redes quanto os gerais
—, foram levados em conta os seqguintes critérios: popularidade
(quantidade de seguidores), engajamento médio (quantidade
meédia de curtidas, comentarios e compartilhamentos),
comprometimento (quantidade e frequéncia de postagens),
autoridade (aspecto que é relativo ao dominio do influenciador
quanto ao assunto tratado) e articulacdo (habilidade para fazer
conexdes e ter interacdes com o mercado de investimentos,

o publico e os demais influenciadores). Esses critérios sdo os
mesmos desde a primeira edicao do FInfluence. O que estamos
mudando agora é a forma de apresentacao.

Rankings por rede social

Refletindo a dinamica de mudancas constantes das redes sociais,
0s rankings por redes sociais de pessoas fisicas mostraram
grandes variacoes em relacao a edicao anterior. Em todas as
quatro redes monitoradas o top 5 teve trés nomes novos. Nesta
edicdo, o destaque ficou por conta do Economista Sincero, o
influenciador que aparece entre os mais relevantes de X, YouTube
e Facebook.

Entre os rankings de redes das empresas, o destaque é o
InfoMoney, que aparece entre os cinco mais influentes em todas
as redes sociais. O Valor Econ6mico esta em trés dos quatro
rankings. Interessante observar que os veiculos de imprensa
qguando atuam como influenciadores, a exemplo do proprio
Infomoney, tém importante presenca no X, no Instagram e no
Facebook, enquanto o YouTube é territério ocupado, em sua
maior parte, por podcasters.

25 / 49
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Rankings por rede social

'F Facebook

Gustavo Cerbasi
Economista Sincero

Primo Pobre

00O

Luciana Fiaux

Bfi Empresas

InfoMoney

Valor Economico

IstoE Dinheiro

el

=)
3

Diiheiro

O ®

Instagram

Bruno Perini
Vocé Mais Rico

0 Primo Rico
Nathalia Arcuri
Daniel Carraretto

Thiago Godoy

0wDOO

Bfli Empresas

InfoMoney

Suno Research

Flls BR

Suno Noticias

Valor Economico

a Domine suas Financas Nelogica
Bruno Perini _ .
e Vocé Mais Rico Cointelegraph Brasil
N

)
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Rankings por rede social

: Rafael Balboa
i g" Tiago Guitian Reis
AR g

Economista Sincero

BB Empresas

Valor Economico

InfoMoney

The Investor

Criptomaniacos

Brazil Journal

~

Gryyle

Investidor Sardinha

Economista Sincero

Augusto Backes

André Machado
0 Ogro de Wall St.

Clube dos
Dividendos

\

Bfli Empresas

Primo Cast

Nelogica

Os Sacios Podcast

BTG Pactual

InfoMoney

J

006> 0C

.




FInfluence - 7° edicao

@anbimaoficial & Rankings 28 / 49

Rankings gerais

Os dois rankings gerais tém os 10 finfluencers que
tiveram mais destaque na maior quantidade de critérios
individuais avaliados nos rankings por redes sociais. O
alcance dos influenciadores (medido pelo numero de
seguidores) é um critério de desempate para os rankings
gerais, mas nao é o unico parametro levado em conta

na analise. Por isso, é possivel que influenciadores com
menos alcance eventualmente figuem a frente de players
com mais sequidores.

Entraram no top 10: Tiago Guitian Reis, Leandro Ruschel,
Hermann Greb e Gustavo Cerbasi. A movimentacao foi
maior no ranking de empresas. Permaneceram na
lista InfoMoney (mantendo a lideranca), Valor Econémico
e Money Times. Os outros sete influenciadores do top 10

sao entrantes.
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Rankings gerais

Bruno Perini
Vocé Mais Rico

f@ X0

Economista Sincero
f X @3

Tiago Guitian Reis
f X @

Primo Pobre
f X O

0 Primo Rico
f X O

@ Pessoas

\

Investidor Sardinha
f X O

Leandro Ruschel
f X 3

Hermann Greb
f X @

Nathalia Arcuri
f X O

Gustavo Cerbasi
f X O

InfoMoney
f X O

Valor Econdmico
f X O

Valor

Money Times
f X @

Nelogica
f X @

Brazil Journal
f X O

i Empresas

\

Criptofacil
f X O

BTG Pactual
f X O

Suno Research
f X &3

Portal do Bitcoin
f X @

Livecoins
f X O
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Dos 68 destaques em
crescimento, 33 aparecem pela
primeira vez no Finfluence

Comparando as redes,
influenciadores dessa amostra
tém mais seguidores no

Instagram: 5,2 milhdes
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Separados por redes, esses 68 influenciadores
somam 5,2 milhdes de sequidores no Instagram (alta
de 760,5% em relacao a quantidade de seguidores
que tinham na edicdo anterior), 2,9 milhées no
YouTube (mais 1.065%), 868 mil no Facebook (alta

de 1.394%) e 827 milno X (567,9%). Mais uma vez,

0 avanco expressivo do Facebook tem aver com a
quantidade menor de seguidores nessa rede. Altas no
Instagram, por exemplo, sao mesmo bem menores
porque a plataforma ja esta mais consolidada.

Considerando os perfis de destaque da secao, os
finfluencers conquistaram cerca de 2 milhées de
seguidores no Instagram, 1 milhao no YouTube, 215 mil
no Facebook e 84 mil no X.

Na categoria de perfis gigantes em crescimento,

0s conteudos mais comuns tém temas como
economia brasileira, flutuacao do dolar e acoes.
Esses influenciadores também direcionam seus
seguidores para cursos e livros autorais. No caso dos
perfis grandes, fala-se mais de educacao financeira,
criptomoedas e plataformas de investimento. Ja

os perfis médios se concentram em carteiras de
dividendos e novos criptoativos. Por fim, na categoria
de perfis pequenos, 0s assuntos mais habituais sao
educacao financeira, daytrade e criptomoedas.

O % H Xi

Gostei Comentar Compartilhar Enviar
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f Facebook

Influenciador

Primo Pobre

Toro
Investimentos

Nelogica

PO

Portal do
Bitcoin

BTG Pactual
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PERFIS GIGANTES”

com oS maiores crescimentos

Seguidores Crescimento

155.724 207,8%
86.279 241%
189.886 17.5%
59.398 12,9%
248.646 8.8%

Influenciador

Rafael
Balboa

©
&

Paradigma
Education

Joao
Henrique da
Fonseca

The Investor

Augusto
Backes

.

Seguidores Crescimento

144.760 16,.3%
64.635 12,9%
55.131 1n3%
261733 8,6%
106.810 81%

Instagram

Influenciador

y,
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Seguidores Crescimento

@ Primo Pobre 23M 146,1%

@ Thiago Godoy 471311 57.3%

@ Vicente 497329 296%
Guimaraes

@ Nath Financas  772.692 20,5%

@ Banco Cen.tral 611.626 16,9%
do Brasil

& YouTube

Influenciador

Vicente
Guimaraes

¢

Hermann Greb

Nanda
Guardian

Dica de Hoje

Nelogica

\

Seguidores Crescimento

510 mil 77%

486 mil 69,3%
252 mil 64,7%
516 mil 41,3%
372 mil 39,3%

*0s numeros de seguidores e as porcentagens foram arredondados para uma mellhor visualizacao.
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Influenciador

Investidor da
Depressao

Celso
Fukushima

Acoes
Garantem
Futuro

Marilia
Fontes

r

André Machado
0 Ogro de Wall St.

Influenciadores em crescimento

PERFIS GRANDES”

com oS maiores crescimentos

Seguidores Crescimento

10.462 56,3%

17.238 39,7%
27.579 391%
33.840

25,2%

8.161 22%

Influenciador

Livecoins

O HOe008D

Investimentos
Digitais

Escola Cripto

Denise
Alemanha

Dica de Hoje

Seguidores Crescimento

34.528 24,2%
33.621 9,8%
22.497 83%
19.496 2,8%
33.705 2,8%

Instagram :

Influenciador
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Seguidores Crescimento

y,

*0s numeros de seguidores e as porcentagens foram arredondados para uma mellhor visualizacao.

@ José Kobori 61.319 68,7%
N . Paradigma o
. Education 91588 43.1%
Fabricio ¢/ 898 281%

Lorenz
Rafael Zattar 106.987 27,6%
Fonteda o752, 223%

Fortuna

& YouTube

Influenciador

9 Binance  1,1.000

Brasil
Capital

w Investidor 83.400
Gabriel

e Porto 79.700
LuizFerr)ando 92.600
Investidor
Leoanardo
Fittipaldi 129.000
Guedes

Seguidores Crescimento

105,2%

42,6%

41,6%

35,6%

252%
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PERFIS MEDIOS™
com 0s maiores crescimentos
f Facebook Instagram
Influenciador Seguidores Crescimento Influenciador Seguidores Crescimento
TiagoGuitian ¢ 151 2847 @ Govana 27140  586%
Reis _ Simao
Investidor o Fausto o
Sardinha 4,568 172,2% ’ Botelho 29.938 289%
Hermann Daniel
Greb 6.359 69,8% Nunes 19.453 281%
Haddad
Fonteda 5 g2z 46,9% Marco 49754 251%
Fortuna Saravalle
Thiago 0 Investimento 0
9 Godoy 2.766 38,9% em ACAO 35.418 241%
& YouTube
Influenciador Seguidores Crescimento Influenciador Seguidores Crescimento
Felipe lgor
Escudero - 10.466 53,8% Bevgijla' ua 36.500 98,4%
BitNada 9
@ Rariro Gomes 8319 223% Paradigma 5200  973%
erreira Education
Canal
Liga Crypto 14.207 16,7% Mercado 20.800 79.3%
Cripto
Convex & Mari
3.644 13,9% L 43.800 255%
Research Figueiredo
JodoGrilho =45 275 4359 Valorem — gos00  235%
Bitcoinheiro Acao

*0s numeros de seguidores e as porcentagens foram arredondados para uma mellhor visualizacao.
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Influenciador

Ferreira

Paula
Kologeski
Leal

Jamil Amin

Monkey
Stocks

Professor
Mira

Ramiro Gomes
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PERFIS PEQUENOS*

com oS maiores crescimentos

Seguidores Crescimento

1444 79.4%
1.341 35,5%
1.897 32.5%
2.037 25%
2.496 12,9%

Influenciador Seguidores Crescimento
Glovana 1.010 27%
Simao
Igor 1533 17%
Bevilaqua
André Machado o
9 0 Ogro de Wall St. 3.302 12,3%
’ Mais Retorno 2149 3%
@ Diego Bruno 2.541 2,4%

Instagram

Influenciador
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Seguidores Crescimento

Vasco o
e 15.988 50,1%
David 6.106 36,3%
Deccache
Thomaz 1741 18,7%
Sarquis
e Top Acées 4794 151%
Q Zé Rico 7.738 14,6%
& YouTube

Influenciador

Felipe
Medeiros
Tinvestidor
qualquer
Olivia
Carneiro
¢ gt
"'m Invest Dicas
Bloomberg Bloomberg
Linea Linea Brasil

\

Seguidores Crescimento

5.790 50,8%
17.200 45,8%
18.500 41,2%
4.440 38,3%
8.510 23,7%

*0s numeros de seguidores e as porcentagens foram arredondados para uma mellhor visualizacao.
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A maioria dos influenciadores —
553 dos 571 ativos — fala sobre
produtos de investimento em
suas postagens

Aproximacao dos engajamentos
derenda fixa erenda

variavel sugere mudanca no
comportamento da audiéncia
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Mesmo com o engajamento maior — 3,9 milinteracoes médias
por publicacao, recuo de 20% — a renda fixa continua nao
despertando tanto o interesse dos influenciadores. As mencoes,
nesse caso, diminuiram 1%, para 18.266. Isso corresponde a 9% do
total de mencdes a produtos financeiros.

A volatilidade, o risco e o potencial de ganhos muitas vezes
associados aos ativos de renda variavel rendem posts com
chances de atrair a atencao da audiéncia. Embora ainda inferior ao
darenda fixa, o engajamento nas publicacdes que citam produtos
de renda variavel aumentou 42% na comparacao com o relatdrio
anterior. A média foi de 3,6 milinteracoes por postagem.

A aproximacao do engajamento de renda variavel e
renda fixa, mais intensa a cada relatdrio e registrada
mesmo com a Selic ainda na casa dos dois digitos e
em ciclo de alta neste segqundo semestre, sugere uma
mudanca no comportamento da audiéncia. As pessoas
estariam mais informadas sobre a renda variavel e
interessadas nesse tipo de produto.

/

-
195,7 mil

mencoes a produtos

553

influenciadores que
mencionam produtos

36mil

média de interacoes em
postagens sobre produtos
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O produto que mais mereceu a atencao dos influenciadores de financas e investimentos
foi, disparado, acdes (73.939 mencdes), que teve pouco mais que o dobro das citacdes
do segundo colocado (criptomoedas, com 35.098). Esses dois produtos mantiveram as
posicoes do Finfluence 6. A ressalva é que o segundo lugar da edicdo passada (acdes
brasileiras) foi incorporado ao tema "acbes" para a analise das mencdes.

O publico mostrou mais interesse, medido pelo engajamento médio, quando
os influenciadores falaram sobre mercado de cambio (6.366 interacdes
médias) e fundos imobiliarios (4.454).

0 produto mais mencionado (acdes) ¢ também um dos que tém menor engajamento.
Mas isso acontece nao por um descasamento entre o que os influenciadores publicam
quando se trata de produtos financeiros e o que o interessa o publico, e sim porque eles
sao nichados — ou seja, nao falam de um produto so6 porque esta em alta.

Top 10 produtos mais mencionados

Criptomoedas C D zamil
Mercado de cambio @ 19mil

Flils ¢ Bomi

Fundos - 8,7 mil

Commodities . 7,9 mil

Renda fixa ¢ 7ami

Metais preciosos . 3,6 mil

Poupanca . 2,2 mil
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Top 10 produtos que mais engajam

Mercado de cambio (D 6366
* Casas de apostas
Flis — 4.454 NAO SAO produtos
financeiros, mas
Fundos — 4.35] foramincluidas
excepcionalmente
Renda fixa _ 2976 nessa categoria

apenas para facilitar a
analise dos conteudos
publicados pelos
influenciadores sobre
um assunto novo e
que tem mobilizado

Metais preciosos 3.425

Casas de apostas* 2.829

Criptomoedas 2502 aaudiéncia. Veja
detalhes sobre as

Poupanca - — casas de apostas no
topico “Bets".

Produtos mais abordados

A x

Q 74 mil mencoes Quem mais aborda?

Quando citam acdes, os finfluencers recorrem
a analises de ativos e acompanhamento do E-investidor
desempenho da bolsa de valores, o que atrai o
interesse da audiéncia, principalmente em videos mais
elaborados e lives no YouTube. Desta vez, chamou a tc TC _
atencao a quantidade de postagens tratando de acoes investimentos

dos setores de bancos, de servicos financeiros e de

tecnologia. Outros destaques foram os segmentos de
- . InfoMoney
logistica e infraestrutura.
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Criptomoedas ~N

Q 35 mil mencoes Quem mais aborda?

O ambiente cripto também continua na lista

Cointelegraph
Brasil

de produtos financeiros mais citados pelos
influenciadores, saltando da terceira para a
segunda posicao desde a edicao passada. No
primeiro semestre de 2024, as menc6es estavam Criptofacil
relacionadas ao acompanhamento de mineracao

de criptomoedas (principalmente do bitcoin) e

com analises de possibilidades de lucros para os . .
Livecoins

investidores desse mercado.

\_

Produto que
mais engaja

Mercado de cambio ~

Q? 6.366 interac6es médias Quem mais aborda?

Os influenciadores falam de cotacdes de moedas Hermann Greb

estrangeiras e ddo dicas ao publico sobre
como investir nesse mercado e como comprar
e vender moedas e outros ativos. Além disso,

Primo Pobre

os finfluencers oferecem conteudo educativo
sobre a dinamica do ddlar. Muitas vezes essas
postagens relacionam a cotacao da moeda com

variaveis macroecondémicas. 0 Primo Rico
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CONCLUSAO

0 ecossistema de finfluencers esta consolidado como
uma conexao entre o publico e os mercados financeiro e
de capitais. E 0 que mostram, de uma maneira geral, 0s
dados desta edicao. E, particularmente, o alto volume de
engajamento, inédito até aqui. Com o passar do tempo,
a audiéncia foi se habituando a acompanhar conteudos
sobre financas e investimentos nas redes sociais.

Na outra ponta, os numeros mostram que 0s
finfluencers tém conseguido se aprimorar para atender
a essa crescente demanda. Eles fazem isso de diversas
formas: apostando em conteudos nichados para sua
audiéncia e produzindo mais conteudo — e, em muitos
€asos, com maior qualidade técnica.

Desde a estreia do FInfluence, em junho de 2021, em
apenas duas ocasides registramos aumentos em todos
0s principais indicadores do relatdrio: na quarta edicao

&

e agora. Desta vez, o ecossistema finfluencer cresceu,
em relacao ao Finfluence 6, em quantidade
de influenciadores ativos (7%), perfis (4%) e

D
&
-

2

seguidores (8,3%), publicacées (9,9%).

2 100
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0 dado mais expressivo foi o avanco de 33,7%

no engajamento. A sinalizacao é de consisténcia
crescente do fendmeno finfluence, que hoje conta com
571influenciadores ativos.

Falando sobre as redes, o semestre foi de recuperacao do X, que
teve um aumento de 284% nas interacdes médias (para 1.126).
Foi uma alta que mais do que compensou as quedas bruscas
das edicoes 5 e 6. Os influenciadores continuaram postando a
maior parte dos conteudos nessa plataforma, que desta vez
concentrou 45,4% das publicacoes. Ainda nao sabemos como
sera esse comportamento na proxima metade do ano, uma

vez que o X ficou suspenso por mais de um més por conta do
bloqueio judicial.

0 engajamento no X cresceu, mas ainda nao o suficiente para
bater o campedao YouTube e suas 9.023 interac6es médias

por post. Esse fenémeno é recorrente, até por conta da

propria natureza da rede do Google: videos, videocasts e lives
costumam engajar mais as pessoas. Como esses conteudos
sao elaborados tecnicamente e aprofundados, eles atraem
pessoas interessadas e dedicadas em mergulhar nos temas
tratados. O Instagram, por sua vez, manteve a consisténcia no
engajamento. A plataforma é a mais estavel nesse quesito entre
as redes desde a primeira edicao.

Mesmo com menor participacao no total (sdo apenas 11,5%

do universo de 571 influenciadores ativos), as mulheres

obtém engajamento 21% maior do que os homens. Elas

ganham também em audiéncia, com quantidade media de
seguidores 29% (percentual referente ao alcance médio das
influenciadoras). Ha diferencas, ainda, em abordagem. Enquanto
as influenciadoras tratam mais de educacado financeira, os
homens falam mais de produtos, como acoes e criptomoedas.
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No caso dos perfis corporativos, o destaque desta edicao foi

o crescimento das interacdes médias: 32,6%, para 1.662 por
publicacao. Chama atencao o fato de os perfis corporativos
usarem muito mais o Facebook do que as pessoas fisicas,
que nao costumam utilizar essa plataforma. Também com
crescimento na casa dos 30%, os influenciadores pessoa
fisica dominam em engajamento: sao 3.100 interacoes médias
por postagem. Esse dado reforca a caracteristica de "gente
falando com gente" do ecossistema finfluencer.

Em uma demonstracao de alinhamento ao noticiario, os
influenciadores aumentaram em 28% as mencdes a bets
(casas de apostas e jogos online), com 626 ao longo

do primeiro semestre. Tema que gera preocupacdo de
autoridades, principalmente por causa de potenciais danos
a saude financeira e mental dos apostadores.

Em sua maioria, as postagens foram contrarias as bets ou de
carater informativo. Isso reflete o papel dos finfluencers na
hora de informar e conscientizar o publico quanto aos riscos

e as implicacoes desse tipo de atividade. Também ajudam a
desconstruir mitos, como o que diz que bets sao investimentos.

Quando se trata de produtos financeiros, a distancia entre os

engajamentos de renda fixa e renda variavel tem ficado menor.

Pode ser um sinal de que o publico conhece mais arenda
variavel, até pela propria persisténcia dos influenciadores
com essas publicacées. Quem conhece mais, afinal, tende a
interagir mais.

Os resultados do FInfluence 7 evidenciam que o ecossistema
permanece em ascensao, com influenciadores empenhados
em oferecer conteudos educativos e antenados com o que
acontece no mercado. Ao mesmo tempo, conta com sequidores
(novos ou mais experientes) interessados em saber mais sobre
cuidar bem do seu dinheiro.
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A sequir, listamos outros topicos gerais
relevantes da metodologia deste relatorio

e 0O numero de seguidores ou inscritos nos canais (no caso
do YouTube) ndo necessariamente representa quantidade de
pessoas. A mesma pessoa pode seguir mais de um perfil de
influenciador, e em redes diversas.

e Fazem parte do monitoramento as publicacdes no feed do
Facebook, do Instagram e do X e os videos e shorts do YouTube.
Os stories do Instagram e do Facebook nao sao monitorados.

e Nesta edicao, os finfluencers ndao foram mais divididos

por tipologias (como produtores de contetido, investidores
independentes, assessorias/corretoras, portais especializados
etc). Afinal, todos os influencers produzem contetido e

eles podem se identificar com duas ou mais categorias ao
mesmo tempo. A ideia é facilitar a visualizacao da dinamica do
ecossistema, por ndo colocar os influencers em “caixinhas".

Rankings

Para estar apto a participar do ranking, o influenciador deve
ter aderéncia a tematica de investimentos nas publicacées
e abordar frequentemente o assunto nas postagens. A

fim de assegurar condicGes igualitarias nas comparacoes,
s6 foram considerados para o ranqueamento os perfis
monitorados ha pelo menos seis meses.

Os principais aspectos considerados para a elaboracao
dos rankings sao métricas de social listening/performance
e métricas relacionais, que traduzem a inter-influéncia

do perfil com sua audiéncia e com o ecossistema de
influenciadores.
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Para as métricas de social listening, entram critérios individuais
de popularidade (quantidade de seguidores), engajamento
médio (interacdes médias a partir do recebimento de

curtidas, comentarios, reacées e compartilhamentos) e
comprometimento (volume de publicacdes realizadas no
periodo). As métricas relacionais, por sua vez, envolvem
autoridade e articulacao.

Com esses cinco critérios definidos e classificados, foram
destacados os influenciadores que conquistaram a melhor
posicao em cada uma das quatro redes sociais em que atuaram
no primeiro semestre de 2024. Em caso de empate nas
diferentes métricas, foram considerados prioritarios os perfis
que tinham a maior popularidade média.

Influenciadores em
crescimento

A secao reune os influenciadores com maior capacidade de
crescimento no numero de seguidores durante o periodo de
monitoramento. O ranking foi organizado separando os perfis
em categorias baseadas em sua grandeza e nas redes sociais
de que fazem parte.

Para a definicao do crescimento do perfil foram utilizados os
dados de alcance (nimero de seguidores ou inscritos) de cada
pagina ou perfil na primeira e na ultima publicacdes coletadas no
monitoramento do semestre. Com esses dois dados foi feito o
calculo do aumento percentual que sustenta o ranqueamento.

A categorizacao de grandeza dos influenciadores respeitou

0 numero de sequidores. A partir de calculo da variacao dos
valores de alcance em quartis, cada influenciador recebeu uma
categorizacdo quanto ao seu tamanho em cada rede social. Isso
e importante para avaliarmos sua performance individual em
cadauma delas.
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As categorias de grandeza foram definidas da seguinte

maneira:

Pequenos [minimo; 12 quartil]
Médios [1° quartil; mediana]
Grandes [mediana; 3° quartil]
Gigantes [3° quartil; o]

Metodologia

O detalhamento da grandeza dos influenciadores
ocorre da seguinte maneira em cada rede social:

Classificacao de grandeza dos

influenciadores em cada rede social.

f

Facebook

Instagram

YouTube

Pequeno

ate 2.556

Pequeno

ate 18.404

Pequeno

até 3.378

Pequeno

ate 19.400

Médio
de 2.556 a
7.900

Médio
de 18.404
a59.700

Médio
de 3.378 a
15.389

Médio
de 19.400
a 61100

Grande
de 7.900 a
42.987

Grande
de 59.700
a 204.656

Grande
de a15.389
a 50.434

Grande
de 61.100
a 211.000
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Gigante
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42.987

Gigante
acimade
204.656

Gigante
acimade
50.434

Gigante
acimade
211.000
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Produtos

A fim de melhorar a compreensao dos dados, nesta edicao
foi excluido o bloco sobre “temas”, que por vezes tinha
pontos de contato com “produtos”. Assim, passamos a incluir
apenas as mencoes a produtos financeiros nas publicacées
dos influenciadores. Para evitar uma lacuna nos temas,
fizemos recortes especificos de assuntos quentes durante o
semestre: reforma tributaria e bets.

Para a analise dos principais produtos, foirealizada uma
categorizacdo de acordo com termos-chave presentes nas
publicacoes.

Nesta edicao houve algumas mudancas nos produtos, sendo
as principais:

e Mercado de acbes, acoes brasileiras e acdes estrangeiras
foram agregados no produto "acdes";

e Flls e Flls brasileiros foram agregados no produto "FlIs";
e Debéntures estao em "renda fixa";
e Tesouro Direto, LFN, LTN e NTN estdo dentro de "renda fixa";

e A categoria “outros" é composta por LC, LF, LH, CPR, CCB;
notas promissorias e DPGE;

e Bonificacao, BDR, subscricao e dividendos estao dentro de
"acoes”.
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